
 
 

 
 

Profil 

• un niveau de 2ème ou 3ème année d'Ecole 
Supérieure de Commerce/université etc … 
• une bonne maîtrise de l'informatique 
(Excel, Word, Access, Powerpoint). 
• un bon niveau d'anglais 
•un excellent niveau de français (orthographe, grammaire, 
rédaction) 
• une sensibilité au produit automobile et de bonnes 
connaissances du marché 
 

Modalités de la convention de stage 

Indemnité de stage : 1 200 euros brut 
Titre de transport : remboursé à 50 % 
RTT : entre 6 et 7 jours (1.25 jour par mois effectué) 
Cantine d’entreprise 
Parking pour se garer 
Pour se rendre sur le site de Nanterre, navette privée entre la 
gare de Préfecture et le site AXE SEINE 
Prise en charge des frais de déplacement professionnel 
Possibilité d’achat de voiture avec remise pouvant aller jusque 
30 % 
Télétravail : à titre exceptionnelle et sur validation impérative 
du manager possibilité de faire quelques jours pendant la durée 
des 6 mois 
 
 

 

 
Entreprise 

Ford Motor Company est l'un des principaux constructeurs automobiles 
sur les six continents. Ford Europe est chargé de la production, de la vente 
et de l'entretien des véhicules de la marque Ford dont le siège social 
France est situé à Nanterre.  

Poste et missions 

Rattaché au siège de Nanterre au sein du département Développement 
Réseau, nous recherchons un(e) stagiaire dont les missions principales 
seront : 

• Assister les 2 Franchise Managers lors des modifications 
intervenant dans le réseau de concessionnaires : Rédaction des 
notes internes et des avenants au contrat de concessionnaire. 
Aide sur les études d’implantation de concession et de 
représentation de la marque (Etudes GreenField). 

• Aider à la rédaction du Guide des Standards 2024 qui sert de 
document de référence pour la mise en place et le respect des 
standards dans le réseau de distribution Ford. 

• Aider la mise en place du programme « Showroom Upgrade », 
programme de remise à niveau des concessions dans le réseau. 

• Aider à la recherche de solutions en vue de réduire les 
consommations énergétiques au sein du réseau de 
concessionnaires. 

• Gérer les bases de données et les outils géomarketing du 
département : mises à jour, extraction, rapports et analyses. 

Ce stage se veut pluridisciplinaire et permettra de couvrir une grosse 
partie des facettes des métiers de développement réseau chez un 
constructeur automobile. 


